ING

ING BANK SLASKI

INFO RMACJA PRASOWA Warszawa, 06.03.2008 r.

Pesymistyczne nastroje konsumentow

85% ankietowanych uznato, ze podwy zki cen zywno $ci i innych kosztow utrzymania (optaty zwi  gzane
z mieszkaniem, ceny paliwa, komunikacji) s @ na tyle znacz ace, ze beda musieli zmniejszy € swoje
wydatki na inne cele.

Nie ukrywamy, ze wyniki przeprowadzonej ankiety nas zaskoczyly. Badanie dotyczylo zagadnienia, na ile
obserwowany w ostatnich miesigcach wzrost cen zywnosci i innych kosztéw utrzymania wywota koniecznosé
dostosowan w koszykach débr nabywanych przez osoby ankietowane. Z zebranych odpowiedzi wynika, ze
85,45% uczestniczacych w ankiecie spodziewa sie, ze bedzie musiato, z uwagi na rosngce ceny zywnosci i
innych kosztéw utrzymania, ograniczy¢ wydatki na inne dobra. Pozostate 14,55% takiej koniecznosci sie nie
dopatruje. W sondazu wzieto udziat 22866 uzytkownikow.

Przy takim zagadnieniu od razu nasuwa sie nastepujacy tok myslenia: ,zywnos$¢ drozeje, a z zywnosci
przeciez nie zrezygnuje; czynsz placi¢ trzeba; nie mam zamiaru zmienia¢ dotychczasowego s$rodka
transportu; czyli skazany jestem na wzrost wymienionych wydatkéw — moje inne wydatki muszg zatem
spasc.” | rzeczywiscie, zakupy zywnosci i koszty utrzymania mieszkania to wydatek sztywny — te dobra i
ustugi bedg nabywane w zblizonej skali niezaleznie od ceny. Skad w zwigzku z tym nasze zaskoczenie?

Wedtug danych GUS, zywnos$é w grudniu 2007 byta drozsza o ok. 8% niz rok wczesniej, paliwa - 0 0k.18%,
a wzrost cen wszystkich nabywanych débr i ustug (inflacja) osiagnat 4%. Jednoczesnie srednia ptaca w calej
gospodarce wzrosta o ok. 8,7%. Po odjeciu wptywu wzrostu cen (4%) wcigz pozostajemy na plusie. Wyglada
zatem na to, ze do utrzymania poprzedniego poziomu konsumpcji zywnosci i optacania innych kosztow
utrzymania nie powinna zachodzi¢ konieczno$¢é ograniczania wydatkéw na inne cele i produkty. Byé moze z
ciastka (=dochodu) trzeba wykroi¢ wiekszy kawatek na zywnos¢ i inne koszty utrzymania, ale samo ciastko
zdazyto w 2007 roku urosngé. Ten sam wniosek plynie z analizy rachunkéw narodowych — realna
konsumpcja prywatna w IV kwartale 2007 wzrosta wzgledem IIl kwartalu o 1% (dane odsezonowane),
podczas gdy redukowanie zakupow prowadzitoby do ujemnej zmiany.

Inny argument nakazujacy nam sceptyczne podejscie do wynikéw ankiety to koncepcja wygtadzania
konsumpciji (obecna w ekonomii np. w teorii cyklu zycia czy teorii dochodu permanentnego). Ludzie nie lubig
gwalttownych zmian w swoim poziomie konsumpciji i starajg sie tym zmianom przeciwdziata¢ albo poprzez
siegniecie do oszczedno$ci / zaciggniecie kredytu (aby pokry¢ niespodziewany ubytek w biezacych
dochodach) albo oszczedzajac znaczng czes¢ niespodziewanie lepszych dochodéw. Potrzeba wygtadzania
konsumpcji moze byé tez przejawem postawy ,keep up with the Joneses”, czyli doréwnywanie sasiadom w
zakresie posiadania, ktéra to postawa moze by¢ silna w Polsce (z uwagi na sarmackie korzenie). Tym
samym, gdyby nawet wzrost cen zywnosci i innych kosztow utrzymania uszczuplat znaczaco budzet
domowy, to istnieje bodziec nakazujacy siegniecie po oszczednosci, aby nie pozwoli¢ na spadki konsumpcji
innych débr i ustug. Odsetek oséb odpowiadajacych ,tak” na pytanie w sondazu powinien by¢ z tego powodu
nizszy.

Jak mozemy wiec wyjasni¢ uzyskane wyniki? Mdgt tu po prostu zadziata¢ psychologiczny efekt zwigzany z
forma pytania, ktéra narzuca w pewnym sensie ,prawidtowg” odpowiedz.
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