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ING Bank Śląski jest jednym z największych banków w Polsce, który obsługuje zarówno 
klientów indywidualnych, jak i podmioty gospodarcze. Rozbudowana sieć blisko 430 
placówek, ponad 770 bankomatów i 690 wpłatomatów, szeroka oferta kart płatniczych 
oraz internetowy dostęp do kont osobistych i firmowych stanowi nowoczesna ofertę i 
platformę współpracy z pozostałymi podmiotami Grupy ING.  
Grupa ING jest wywodzącą się z Holandii, globalną instytucją finansową świadczącą 
usługi z zakresu bankowości, ubezpieczeń i zarządzania aktywami dla klientów 
detalicznych i korporacyjnych w ponad 40 krajach. Zatrudnia ponad 100 tysięcy 
pracowników w wielu znakomitych firmach, które obsługują swoich klientów pod marka 
ING. 

 

Prosto. Szybko. Z gwarancj ą de minimis w ING Banku Śląskim 
ING Bank Śląski rozpoczyna krótk ą kampani ę prasow ą promuj ącą kredyty obrotowe dla firm z 

gwarancj ą de minimis. Reklama pojawi si ę w dziennikach o profilu ekonomiczno-biznesowym.  

  

ING Bank  Śląski oferuje firmom ubiegającym się o kredyt proste i szybkie rozwiązania. Wniosek kredytowy 

można złożyć przez internet a decyzję o przyznaniu kredytu do 4 mln zł otrzymać już w 24h.  

 

Dodatkowo, od 15 marca br., Bank udziela kredytów dla firm w ramach rządowego programu gwarancji 

kredytowych, udzielanych przez Bank Gospodarstwa Krajowego. Oferta - skierowana do małych i średnich 

firm, prowadzących pełną księgowość - umożliwia pozyskanie dodatkowego kapitału na finansowanie 

działalności dzięki wykorzystaniu atrakcyjnych zabezpieczeń kredytów. 

Tytuł kampanii:  Prosto. Szybko. Z gwarancją. 

Czas trwania:  od 19 kwietnia br. 

Cele komunikacyjne:  promocja kredytów dla firm z gwarancją de minimis. 

Narzędzia: prasa - dzienniki ogólnopolskie o profilu ekonomiczno biznesowym: Puls Biznesu, Dziennik 

Gazeta Prawna, Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza. 

Kreację do kampanii przygotowała agencja Brain, za planowanie i zakup mediów odpowiedzialny jest dom 

mediowy PanMediaWestern. 

 

 

 
 

 

 

 

 

Katowice, 19.04.2013 r. 


