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Tylko tyle mamy oszcz edno $ci, ile mamy na koncie

To hasto nowej kampanii reklamowej ING Banku Slaskiego promuj acej atrakcyjn g oferte kont
oszcz edno $ciowych. Bank proponuje 5,5% na koncie oszcz  edno sciowym zaréwno dla nowych jak i
obecnych klientéw.

Nowa oferta i wspierajgca jg kampania to kontynuacja naszych dziatan promujgcych oszczedzanie. Polskie
spoteczernstwo jest w duzej mierze zorientowane na konsumpcje a jednoczesnie wykazuje sie sporym
sprytem zakupowym wynikajgcym z tego, Zze Polacy nie lubig przeptaca¢. Zaoszczedzone w réznych
okazjach zakupowych pienigdze cieszg, ale sg oszczednoscig pozorng. Prawdziwie zaoszczedzonymi
pieniedzmi stang sie dopiero wtedy, gdy trafig na konto oszczednosciowe. W putapke iluzji oszczedzania
wpadajg bohaterowie naszych spotow i stgd wypowiadana przez Marka Kondrata konkluzja ,Tyle tylko
mamy oszczednodci, ile mamy na koncie” - powiedziata Barbara Pasterczyk, Dyrektor Departamentu
Komunikacji Marketingowej w ING Banku Slaskim.

W role bohateréw spotéw reklamowych ING Banku Slgskiego wcielita sig miedzy innymi znana i lubiana
aktorka Agata Kulesza, odgrywajgc sceny do$é powszechne w wielu domach. Stajg sie one pretekstem do
refleksji nad tkwigcym w kazdym potencjatem do oszczedzania.

Oferta specjalna kont oszczednosciowych w ING Banku Slaskim obejmuije:

1) ,Bonus nastart” dla nowych klientéw, ktérzy jeszcze nie majg konta oszczednosciowego w ING:

= bonus dla rachunkéw OKO otwartych od 24 wrzes$nia 2012;

= oprocentowanie podwyzszone o 2% w skali roku wobec standardowego, czyli 3,50% + 2% = 5,50%
dla kwot do 100 tys zti 3,75% + 2% = 5,75% dla kwot powyzej 100 tys zt;

= podwyzszone oprocentowanie obowigzuje przez 4 miesiace od daty otwarcia OKO.

2) ,OKO Bonus” dla dotychczasowych klientéw, ktérzy posiadajg konto oszczednosciowe w ING:

= oferta nowego konta oszczednosciowego, ktére mozna otwiera¢ od 24 wrzesnia 2012 do 31 grudnia
2012;

= oprocentowanie 5,5% w skali roku dla nowych srodkéw, od pierwszej ziotowki az do kwoty 500 tys
zk;

= oprocentowanie nowych srodkéw wptaconych na OKO Bonus obowigzuje do 23 stycznia 2013.

Tytut kampanii: "Tylko tyle mamy oszczedno$ci ile mamy na koncie”.
Czas trwania kampanii: od 30.09.2012 do 18.11.2012.
Narzedzia:
= TV: spot w stacjach ogélnopolskich i niszowych;
= internet: serwis internetowy oraz bannery na najwiekszych polskich portalach;
= prasa: tygodniki opinii i miesieczniki;
= Kkina;
= wizualizacja oddziatow: wyklejki witryn, plakaty, ulotki.
Kreacja: Brain
Zakup mediéw: PanMedia Western
Cele komunikacyjne:
= zbudowanie swiadomosci atrakcyjnej oferty zaréwno dla nowych jak i obecnych klientéw Banku;
= dalsze wzmocnienie wizerunku ING, jako banku oszczednosciowego.

Nowy spot dostepny w serwisach Facebook i You Tube: http://www.youtube.com/watch?v=xVVvRT BTsC4
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