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W 2007 sponsoring F1 zwiekszyt globalng swiadomos$¢ marki ING

Wspoétpraca z Zespotem ING Renault F1 wraz z brandingiem ‘na torze’ przyczynitly
sie do zwiekszenia globalnej swiadomosci marki ING, jak rowniez mialy wplyw na
pozytywny odbiér brandu - wynika z badan przeprowadzonych przez Grupe ING.
Dzieki tym dziataniom, zarowno istniejacy jak i potencjalni Klienci ING wyrazili
chec¢ do nawiazania blizszych relacji biznesowych lub wspoétpracy z ING.

.Potaczenie ING z Formutg 1 juz pokazato swojg wartos¢. Nasze badania wskazuja, ze
program przyczynit sie do poprawy wizerunku oraz globalnej swiadomosci marki ING.
Wkraczajac w rok 2008, planujemy rozwijaé strategie ING F1 w oparciu o tg zwiekszong
Swiadomos¢ w taki sposéb, aby generowal wyzsze dochody” - stwierdzit Michel Tilmant,
Prezes Zarzadu Grupy ING.

Jak ogtoszono na poczatku sezonu w 2007, gtéwnym celem programu sponsoringowego byto
zwiekszenie globalnej $wiadomosci marki oraz zwiekszenie zasiegu brandu ING, tak aby
dotrzec¢ do 75 milionow klientéw w ponad 50 krajach.

Na poczatku sezonu F1 oraz po jego zakonczeniu, po wyscigu o Grand Prix Brazylii 21
pazdziernika Research International, niezalezna firma badawcza, zadata pytania 16 000
osobom w 32 kluczowych dla ING rynkach. Prébe respondentéw stanowili zaréwno kobiety
jak i mezczyzni, osoby bedace oraz nie bedace fanami Formuty 1, korzystajace i nie
korzystajace z produktéw i ustug ING. Badanie zostato przeprowadzone na podstawie pieciu
kluczowych kryteriéw, wiaczajac swiadomos¢ marki ING oraz jej postrzeganie, jak rowniez
che¢ nawigzania relacji z instytucja w wyniku sponsoringu Formuty 1.

Badania przeprowadzone w 32 krajach (16.000 respondentow) pokazujg wyniki osiggniete
przez ING jako sponsora F1:

+ 7% wzrost dotyczacy postrzegania Grupy ING, jako jednej z wiodacych i globalnych
instytucji $wiadczacej ustugi finansowe,

+ 25% wzrost pozytywnego postrzegania brandu ING,

« 29% wzrost w zakresie checi Klientéw do nawigzania relacji biznesowych z ING w
ciggu nastepnych 12 miesiecy,

+ 100% wzrost w zakresie swiadomosci marki ING, jako jednego ze sponsoréw F1 (1
na 4 osoby na 32 rynkach wiedziaty, ze ING jest jednym ze sponsoréw F1).

ING odniosto réwniez korzysci z intensywnej widocznosci w telewizji podczas 17 wyscigow
Grand Prix w wyniku sponsoringu tytularnego Zespotu ING Renault F1 oraz ,obecnosci na
torze” podczas 14 z 17 wyscigdw Grand Prix, ING byt takze sponsorem tytularnym wyscigow
o Grand Prix Australii i Belgii.
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Niezalezne badania przeprowadzone przez IFM pokazaty, ze ING byt drugim najbardziej
widocznym sponsorem F1 (liczac sekundy, podczas ktoérych logo ING pojawito sie na ekranie
podczas oficjalnych relacji wyscigdbw w telewizji), pojawiajac sie na ekranie przez 14.264
sekund, podczas 17 wyscigow Grand Prix.

.2007 byt sztandarowym rokiem dla ING pod wzgledem zwiekszenia profilu Grupy na catym
Swiecie. W 2008 chcemy aktywowac sponsoring F1 na wszystkich rynkach, tak, aby mdc jak
najlepiej wykorzysta¢ zwiekszony poziom S$wiadomosci marki oraz generowaé dziatalno$c
biznesowg Grupy poprzez dalszg promocje produktéow i ustug ING” - powiedziata Isabelle
M. Conner, Dyrektor Programu ING Renault F1 dla ING.

W nastepnym roku ING bedzie kontynuowato globalng kampanie marketingowg oraz
strategie dotyczacg obecnosci marki, zarowno na rynkach strategicznych dla Grupy, jak i
rynkach wschodzacych. ING dazy rowniez do generowania zyskow dzieki sposoringowi F1
poprzez wprowadzenie wiekszej ilosci produktow reklamowych i marketingowych
zwigzanych z F1 do swojej bazy produktowej w zakresie bankowosci, ubezpieczen oraz
zarzadzania aktywami.
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