ING ING BANK $LASKI

INFORMACJA PRASOWA Warszawa, 16.06.2011 r.

Oszczedzanie nie oznacza rezyghacji z przyjemno Sci
- wynika z badania ING

Czterech na pi eciu Polakéw uwa za, ze mozna zy¢ oszczednie nie rezygnuj ac z codziennych
przyjemno $ci - wynika z badania ,Oszcz ednosciowy Barometr ING”, sporz adzonego na zlecenie ING
Banku Slaskiego przez Millward Brown SMG/KRC. Bank chce namé  wié Polakéw do nowoczesnego
oszcz edzania bez wyrzecze A.

Ponad potowa Polakéw oszczedza (60%), a co trzecia osoba (32%) cho¢ nie odktada pieniedzy, to wydaje je
rozwaznie, aby moc sobie pozwoli¢ na wiecej - wynika z badania ,Oszczednosciowy Barometr ING”.

Nasze badanie pokazuje, ze Polacy sg $wiadomi zalet oszczedzania - juz trzech na czterech Polakéw
deklaruje, ze posiada oszczednosci. Pomimo, Zze Swiadomos$c¢ koniecznosci oszczedzania w Polsce ro$nie,
wcigz jest duzo do zrobienia. Co trzecia osoba trzyma pienigdze w domu, a 61% robi zakupy w
najwygodniejszym, ale niekoniecznie najtariszym miejscu — méwi Eric Drok, wiceprezes ING Banku  Slaskiego.

Oszczednoéci sg od lat filarem strategii ING Banku Slgskiego. Nie skupiamy sie tylko na dobrej ofercie
produktéw oszczednosciowych, ale takZze na edukacji i propagowaniu idei nowoczesnego oszczedzania.
Chcemy pokazac¢ naszym klientom, Ze dzi$ oznacza ono nie tyle zaciskanie pasa i rezygnacje z przyjemnosci,
co petniejsze wykorzystanie kazdego dnia i zlotowki. Wspoiczesny $wiat oferuje wiele sposob6éw oszczedzania
bez wyrzeczen np. korzystanie z kart rabatowych, poréwnywarek cenowych czy robienie zakupéw w Internecie
— dodaje Eric Drok.

Najciekawsze wyniki badania:

 81% os6b uwaza, ze mozna zyé oszczednie nie rezygnujac z codziennych przyjemnosci. 82%
oszczedza, bo lubi rozwaznie wydawac pienigdze

e 74% os6b deklaruje, ze posiada oszczednosci

¢ Najpopularniejszg forma o0szczedzania sg konto bankowe, lokata bankowa oraz konto
oszczednosciowe

e 18% o0sOb deklaruje, ze oszczedza regularnie. Wsrod Polakéw przewazaja ci, ktérzy oszczedzajg
nieregularnie (42%) oraz cho¢ nie odktadajg pieniedzy, to rozwaznie je wydajg (32%). Osoby, ktére
w ogole nie oszczedzajg stanowig zaledwie 8% populacji Polakéw

e Co trzeci Polak (32%) trzyma pienigdze w domu, a 39% respondentéw oszczedzanie nadal kojarzy sie
z odktadaniem do skarbonki

e 61% o0so6b robi zakupy w miejscu, w ktérym jest im najwygodniej, a tylko 37% wybiera miejsce, w
ktérym jest taniej

*  46% 0s6b najczesciej tankuje tam gdzie jest im po drodze, a tylko 37% tam gdzie jest taniej

e 46% 0s0Ob czytajacych gazety codzienne deklaruje, ze korzystataby z elektronicznych wydan, gdyby
byly one tansze od papierowych

e 8% 0s06b korzysta z zakupéw grupowych, a 13% ze znizek znalezionych w Internecie, na portalach
spotecznosciowych takich jak Facebook. Co trzecia osoba korzystajgca z Facebooka deklaruje, ze
zdarza sie jej dokonywac zakupow w sklepach internetowych za jego posrednictwem

e 74% Polakow uwaza, ze robienie nadmiernych zakupéw to taki sam natdg jak palenie papieroséw
e 81% osob uwaza, ze Polacy to nardd zyjacy na kredyt
¢ Najbardziej oszczedni sg Poznaniacy (35%), a najbardziej rozrzutni Warszawiacy (73%)

Badanie ,Oszczednosciowy Barometr ING” zostato przeprowadzone przez Millward Brown SMG/KRC na
zlecenie ING Banku Slaskiego metodg CATI na reprezentatywnej prébie Polakéw w wieku 15-75 lat w
czerwcu 2011r.

Biuro Prasowe ING Banku Slqskiego ING Bank Slaski jest jednym z najwigkszych bankéw w Polsce, ktéry obstuguje zaréwno
klientéw indywidualnych, jak i podmioty gospodarcze. Rozbudowana sie¢ 440 placowek,

Mitosz Gromski niemal 770 bankomatéw i ponad 400 wptatomatéw, szeroka oferta kart pfatniczych oraz
internetowy dostep do kont osobistych i firmowych stanowi nowoczesna oferte i platforme

T 228204093 wspotpracy z pozostalymi podmiotami Grupy ING.

M 663 151 649 Grupa ING jest wywodzaca sie z Holandii, globalng instytucjg finansowa $wiadczaca ustugi
z zakresu bankowosci, ubezpieczen i zarzadzania aktywami dla klientéw detalicznych

E milosz.gromski@ingbank.pl i korporacyjnych w ponad 50 krajach. Zatrudnia ponad 114 tysiecy pracownikéw w wielu

znakomitych firmach, ktére obstuguja swoich klientéw pod marka ING.



