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Zakupoholizm niezdrowy jak palenie - wynika z badan  ia ING

Tylko potowa Polakéw uwa za, ze oszcz edzanie jest modne — wynika z badania ,0szcz edno sciowy
Barometr ING”, sporz adzonego na zlecenie ING Banku Slaskiego przez Millward Brown SMG/KRC.

Czterech na pi eciu Polakéw uwa za, ze zakupoholizm to taki sam natog jak palenie.

Ponad dwie trzecie Polakéw uwaza, ze w dzisiejszych czasach modniejsze jest zycie na kredyt (67%).
Poglad, ze modne jest oszczedzanie podziela potowa Polakéw (46%) - wynika z badania ,,Oszczednosciowy

Barometr ING.

Oszczednosciowy Barometr ING zmierzyt postawy i nawyki Polakdéw dotyczgce oszczedzania. Okazalo sie,
Ze bedgc spoteczeristwem na dorobku ciggle mamy problemy z regularnym odkladaniem pieniedzy i
finansowaniem naszych potrzeb z oszczednosci, a nie kredytéw — powiedziat Brunon Bartkiewicz , prezes
ING Banku Slaskiego. Tymczasem oszczedzaé moze kazdy, w kazdym czasie. ING Bank Slgski od zawsze
byt nastawiony na oferowanie produktéw oszczednosciowych. Dlatego chcemy walczy¢ ze stereotypami, ze
tylko bogatych sta¢ na oszczedzanie. Chcemy, aby nasze badanie byto pretekstem do dyskusji, ktéra

pomoze zmieni¢ zte nawyki konsumenckie czesci Polakow.

Najciekawsze wyniki badania:

* 9na 10 oszczedzajgcych trzyma pienigdze w banku

» Tylko jedna czwarta oszczedzajacych odkiada pienigdze regularnie

* Wiekszosci Polakom poczucie bezpieczenstwa dajg oszczednosci w wysokosci 3-krotnosci ich
dochodow (31%) oraz 6-krotnosci (26%)

»  Wiekszos¢ Polakow, ktorzy nie posiadajg oszczednosci, podaje jako przyczyne takiego stanu rzeczy
mate zarobki (69%) oraz szybkie wydawanie pieniedzy (56%)

* Polacy posiadajgcy oszczednosci zawdzieczajg je wlasnemu rozsgdkowi (96%), wytrwatosci i
samozaparciu (90%) oraz systematycznosci (77%)

 Oszczedzanie to niepotrzebna rezygnacja z przyjemnosci — uwaza jedna trzecia 0s6b
oszczedzajacych (34%) i ponad potowa nieoszczedzajacych (53%)

» Dwoch na pieciu Polakéw uwaza, ze lepiej kupi¢ kolejng pare spodni, niz odlozy¢ pienigdze (41%)

e 4 nab Polakéw uwaza, ze zakupoholizm to taki sam natdg jak palenie (78%)

e 89% Polakéw uwaza, ze mozna zy¢ godnie bez wiekszych pieniedzy

» Polacy uwazajg, ze najbardziej oszczedne osoby mieszkajg w Poznaniu (35%) oraz Krakowie

(16%). Najbardziej rozrzutni sg z kolei mieszkancy Warszawy (68%)
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» Ponad potowa mezczyzn uwaza, ze jest bardziej oszczedna niz kobiety (58%). Réwnoczesnie tylko
jedna trzecia kobiet podziela ten poglad (32%)

+ ,Gazeta Wyborcza” jest ulubionym dziennikiem 31% oszczedzajagcych oraz 16% o0s6b
nieposiadajacych oszczednosci
,Woprost” jest ulubionym tygodnikiem 7% oszczedzajacych oraz 1% o0s6b nieposiadajgcych

0szczednosci
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