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ING BANK SLASKI

ING Bank Slaski uczy oszcz edzaé

Warto oszcz edzaé. Tak bylo jesti b edzie — przekonuje ING Bank Slaski w najnowszej reklamie. Celem
kampanii Banku jest zach ecenie Polakéw do oszcz edzania.

W najnowszej reklamie ING Bank Slaski chce naméwié Polakéw do zmiany dotychczasowych przyzwyczajen
i zerwania z zyciem ponad stan. Kampania pokazuje oszczedzanie jako ponadczasowg warto$é, zawsze
aktualng i wskazang niezaleznie od panujgcej koniunktury, mody czy stylu zycia.

Podstawowym medium wykorzystywanym w kampanii bedzie telewizja.
Tytut kampanii: Warto oszczedza¢. Tak byto, jest i bedzie.

Czas trwania: od 03.05.2009r.

Cele komunikacyjne:

» zachecenie Polakdw do oszczedzania i pokazanie oszczedzania jako warto$ci ponadczasowej,
aktualnej niezaleznie od koniunktury,

« ugruntowanie wizerunku ING Banku Slaskiego jako banku do oszczedzania i podkreslenie
kompetencji w pomnazaniu oszczedno$ci.

Obecnie Bank oferuje klientom indywidualnym 4-miesieczng elLokate 5,5% w skali roku oraz 3-miesieczng
lokate 5% w skali roku.

Biuro Prasowe ING Ban ku Slqskiego ING Bank Slaski jest jednym z najwiekszych bankéw w Polsce, ktéry obstuguje zaréwno
klientéw indywidualnych, jak i podmioty gospodarcze. Rozbudowana sie¢ 440 placéwek, ponad
Mitosz Gromski 670 bankomatow i 360 wptatomatéw, szeroka oferta kart ptatniczych oraz internetowy dostep
do kont osobistych i firmowych stanowi nowoczesna oferte i platforme wspétpracy z
T 2282040093 pozostalymi podmiotami Grupy ING.
Grupa ING jest wywodzaca sie z Holandii, globalng instytucjg finansowg $wiadczaca ustugi
M 663 151 649 z zakresu bankowosci, ubezpieczen i zarzadzania aktywami dla klientéw detalicznych

. L i korporacyjnych w ponad 50 krajach. Zatrudnia ponad 114 tysiecy pracownikéw w wielu
E milosz.gromski@ingbank.pl znakomitych firmach, ktére obstuguja swoich klientéw pod marka ING.



