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Gtowne wnioski 1/3

Wigkszos¢ Polakéw uwaza, ze posiada przynajmniej
88,9% pewien pozytywny wptyw na rozwigzywanie
globalnych probleméw spotecznych i srodowiskowych.

Wiekszos¢é badanych doktada wszelkich staran, zeby
zmniejszyc ilos¢ wytwarzanych odpadéw spozywczych.

72,6%

Zdecydowana wiekszos¢ Polakéw segreguje opakowania
79,9% po zywnosci i napojach w domu. Grupg najbardziej
zaangazowang w recykling sq osoby najstarsze.

\ Co pigty Polak nie chce wprowadzaé zadnych

o zmian, ani kompromisow w swoim stylu zycia,
19,4% ktére mogtyby przyczynic sie do pozytywnych
zmian Srodowiskowych.




Gtowne wnioski 2/3

Blisko 70% Polakéw wydaje wiecej na rachunki domowe, niz przed pandemig. Jednak wzrost
zuzycia energii w okresie pandemii deklaruje co druga osoba. Wzrost cen zywnosci i artykutéow
spozywczych to druga kategoria, ktéra najbardziej uderzyta w finanse Polakow.

Zmiana wydatkéw w pordwnaniu z okresem przed pandemig COVID-19
Suma ocen: sq nieco + znacznie wieksze

Rachunki domowe (np. za gaz, energie elektryczng, _ 68.5
wode, Wi-Fi) '
Zywnos¢ i artykuty spozywcze (nie dotyczy
o i I co5
positkéw z restauracji)
Zakupy towaréw konsumpcyjnych w internecie (np.
{ ksiaz I 526
ubran, ksigzek)
Koszty paliwa i dojazdéw do pracy _ 51,7
Koszty opieki zdrowotnej (np. ubezpieczenia, wizyt
I 8.6
u lekarza)
Koszty wakacjii podrézy |GGG :0.9
Jedzenie w restauracjach | 33.0
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Najczesciej posiadane
rozwigzania energooszczedne

Gtowne wnioski 3/3

/" Prawie 60% Polakéw deklaruje, ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy zaczeta bardziej aktywnie N
dgzy¢ do wiekszej energooszczednosci.

Jednak na wykorzystanie odnawialnych zrédet energii w swoich domach decyduje sie niewiele
osob. Najbardziej popularnymi rozwigzaniami energooszczednymi sq okna z podwojnymi szybami
\_ I urzqdzenia energooszczedne. J

Ny

Urzgdzenia 11.8%

43,7% B Okna z podwéjnymi szybami

energooszczedne
Inteligentne systemy ™
Urzgdzenia domowe do requlacji
0 o
38,7% energooszczedne zuzycia energii, ciepta 9,8%
i/lub wentylacji
A .
Izolacja Izolacja
0 )
28,1% domowa domowa 8,6%
o S L
13,0% Modernizacja Modernizacja 8,0%
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Wiqbkszoéc' Polakéw uwaza, ze posiada przynajmniej pewien pozytywny wptyw na rozwigzywanie

lobalnych problemdw spotecznych i sSrodowiskowych. Co czwarty Polak jest przekonany, ze swoimi
ziataniami moze wywierac istotny Wp%gw na pozytywne zmiany srodowiskowe i spoteczne. Tylko co

dziesigty Polak nie wierzy w to, ze jego dziatania jako jednostki mogg miec jakikolwiek wptyw.

Poczucie posiadania wptywu na rozwigzywanie probleméw srodowiskowych i spotecznych czestsze
w danej grupie

W wieku 35-44: 68,5

Uwazam, ze moje dziatania jako jednostki mogg mie¢ pewien pozytywny wptyw 62.6 W wieku 654 €9.5

na rozwigzywanie globalnych probleméw spotecznych i $srodowiskowych 2 0s. w GD: 68,0
Uwazam, ze moje dziatania jako jednostki mogg miec istotny pozytywny wptyw 26.3 Kobiety: 29,2
na rozwigzywanie globalnych problemdéw spotecznych i srodowiskowych ' 4 0s.wGD: 31,0

W wieku 25-34: 14,9

single: 14,5
Nie sqdze, aby moje dziatania jako jednostki mogty wniesc¢ istotny wktad Z’engr:dnim wyk.: 13,7
w rozwigzywanie globalnych problemoéw srodowiskowych i spotecznych ;05- ng-' %g
os. wGD: 10,

30s.wGD: 13,511

0 20 40 60 80 100
Baza: N=1002 Q1. Czy wedtug Pana/Pani indywidualne dziatania, ktére podejmuje Pan/Pani jako konsument, takie jak wybér produktéw lub oddawanie odpadéw do recyklingu, mogq mie¢
Dane w % pozytywny wptyw na to, jak spoteczenstwo radzi sobie z problemami srodowiskowymi i spotecznymi (takimi jak globalne ocieplenie, zanieczyszczenie Srodowiska i odpady, prawa 5
(o]

cztowieka i dobre samopoczucie pracownikow)??



Co pigty Polak nie chce wprowadzac zadnych zmian, ani kompromiséw w swoim stylu zycia, ktére mogtyby przyczynic sie do
pozytywnych zmian srodowiskowych - takg postawe najczesciej prze{'owiajq osoby w wieku 25-34 lata. Blisko % Polakéw uwaza, ze Rzgd
powinien byé odpowiedzialny za zachecanie firm do realizowania celéw zwigzanych ze zmianami klimatycznymi. Co wiecej, wiekszosc

Polakéw oczekuje wprowadzenie przepiséw wspierajgcych ekologiczne inicjatgwg oraz p(rjzgépciieszleniehpcrize_zjé*cig na gosc[i)odgrllée
ywu indywidualnych dziatar na srodowisko.

niskoemisyjng. Pandemia sktonita co drugiego Polaka do refleksji na temat wp

Ocena opinii i postaw wobec kwestii sSrodowiskowych
Suma odpowiedzi: catkowicie + raczej sie zgadzam

Rzgdy powinny przyznawac wsparcie finansowe na takich warunkach, aby sktania¢ wspierane _ 738

firmy do wnoszenia wktadu w realizacje celéw zwigzanych ze zmianami klimatycznymi

Chciat(a)bym, aby wprowadzono wiecej przepiséw wspierajgcych takie inicjatywy _ 69.0

jak morskie farmy wiatrowe, pojazdy elektryczne oraz branze niskoemisyjne

Uwazam, ze plany odbudowy gospodarczej mojego rzgdu powinny _ 62,7

sie skupia¢ na przyspieszeniu przejscia na gospodarke niskoemisyjng

Okres pandemii COVID-19 udowodnit, ze mozna dokonywa¢ trwatych _ 54,7

zmian spotecznych, ktére przynoszq korzysci dla srodowiska

Przewiduje, ze pandemia COVID-19 wywrze dtugoterminowy wptyw _ 50,2

na moje preferencje dotyczqgce zakupow, zywnosci i transportu

Pandemia COVID-19 sktonita mnie do przemyslenia, w jaki sposéb _ 48,4

moje dziatania i zachowania wptywajg na srodowisko

Zauwazytem(-am), ze w tym roku moi znajomi i cztonkowie rodziny _ 41,6

zmienili swoje zachowanie w trosce o srodowisko

Podczas odbudowy po pandemii COVID-19 powinnismy sie skupic¢ _ 39,4
bardziej na kwestiach gospodarczych niz srodowiskowych

Swiadomie zrezygnowatem(-am) z kupowania produktéw firmy, o ktérej dowiedziater(-am) _ 37,7
sie, ze nie podchodzi odpowiedzialnie do ochrony $rodowiska

czestsze
w danej grupie

Nie chce wprowadzac¢ zadnych istotnych zmian, ani kompromisow [N 19,4
w moim stylu zycia, aby wywrze¢ pozytywny wptyw na srodowisko

0O 10 20 30 40 50 60

Baza: N=1002 Q3. W jakim stopniu zgadza sie lub nie zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Dane w % W skaliod 1 do 5, gdzie 1 oznacza ,W ogoéle sie nie zgadzam”, a 5 oznacza ,Catkowicie sie zgadzam”
(o]

70 80 90

Kobiety: 77,8
W wieku 65+: 82,1

Ze wyzszym wyk.: 73,2

W wieku 65+: 78,2
Ze wyzszym wyk.: 66,9

Kobiety: 53,2

4 0s. wGD: 50,9

Mezczyzni: 44,6

Mezczyzni: 23,8
W wieku 25-34: 28,6
1 0s. wGD: 28,0

100




Ponad potowa Polakéw deklaruje, ze bytaby mniej sktonna kupowac produkty firm, ktére nie podchodzg powaznie do tematu ochrony
srodowiska (takq postawe czesciej przejawiajq kobiety oraz Eowgzej 45 roku zycia) oraz odpowiedzialnosci spotecznej. Srednio co drugi
Polak deklaruje, ze podczas zakupow dobr konsumenckich bardziej, niz kiedykolwiek bierze pod uwa?(q kwestie
sSrodowiskowe/ekologiczne orazdest sktonny zaptacic¢ wiecej za produktg,lj"eéli nadajg sie one do recyklingu lub zostaty wytworzone

W sposob przyjazny dla srodowiska. Prawie co pigta osoba (16%) nie jest sktonna ani segregowaé, ani naprawiaé zakupionych
produktéw, poniewaz wymaga to za duzo czasu i wysitku.

Ocena postaw wobec kwestii sSrodowiskowych czestsze
Suma odpowiedzi: catkowicie + raczej sie zgadzam w danej grupie

Kobiety: 61,8
Byt(a)bym mniej sktonny(-a) kupowa¢ w przysztosci produkty firmy, o ktérej _ 56,5 v;m:ieekyu 45-54: 59,5
dowiedziat(a)bym sie, ze nie podchodzi powaznie do ochrony $rodowiska WWieZu 55-64: 61,8

W wieku 65+: 69,7

Byt(a)bym mniej sktonny(-a) kupowac¢ w przysztosci produkty firmy, o ktérej
dowiedziat(a)bym sie, ze nie podchodzi powaznie do odpowiedzialnosci spotecznej

Byt(a)bym sktonny(-a) zaptaci¢ wiecej za trwate produkty (np. lodéwke lub telewizor), _ 50.5
gdyby nadawaty sie (niemal) catkowicie do recyklingu '

55,5 Kobiety: 58,6
W wieku 65+: 64,9

Gdy obecnie kupuje produkty konsumenckie (np. ubrania, ksigzki), biore pod uwage kwestie
wptywu na srodowisko / ekologicznosci produktow bardziej niz kiedykolwiek wczesdniej

Byt(a)bym sktonny(-a) ptaci¢ wiecej za produkty, ktére _ 47.0
sg wytwarzane w sposéb przyjazny dla srodowiska '
Byt(a)bym sktonny(-a) ptaci¢ wiecej za produkty, ktérych _ 411 4 05w GD: 49.9
producent dziata w sposéb odpowiedzialny spotecznie ' ’ Y

Prawdopodobnie nie bede oddawa¢ do recyklingu ani naprawia¢ zakupionych - 16.0
przeze mnie produktéw, poniewaz wymaga to ode mnie wiecej czasu i wysitku '

49,8 Kobiety: 55,0
Dochéd 3000-5999: 71,5
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Baza: N=1002 Q4. W jakim stopniu zgadza sie lub nie zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Dane w % W skaliod 1 do 5, gdzie 1 oznacza ,W ogoéle sie nie zgadzam”, a 5 oznacza ,Catkowicie sie zgadzam”
(o]



Prawie %. Polakdéw stara sie zmniejszyc ilos¢é wytwarzanych odpadéw spozywczych - taka postawa czesciej wystepuje
wsrod kobiet i 0sob starszych. A ponad potowa (56%) jest bardziej zaangazowana w segregowanie opakowarn po
zywnosci, niz kiedykolwiek wczesniej (w szczegdlnosci osoby starsze). Co czwarty Polak czesciej kupuje zywnosc

i artykuty spozywcze oraz zamawia positki przez internet, niz przed pandemiqg. Ponadto pandemia w pozytywny sposéb
wptyneta na podejscie do zdrowego odzywania (dotyczy 47% badanych).

Ocena postaw i zmian dotyczqcych zywnosci
Suma odpowiedzi: catkowicie + raczej sie zgadzam

W naszym gospodarstwie domowym doktadamy wszelkich staran,
aby zmniejszyc ilos¢ wytwarzanych odpadéw spozywczych

I 72,6

Mysle, ze zywnosc produkowana w sposéb zréwnowazony zawsze kosztuje wiecej

Jestem bardziej zaangazowany(-a) w recykling opakowari zywnosci niz kiedykolwiek wczesniej

Pandemia COVID-19 zwiekszyta prawdopodobieristwo, ze bede kupowac swieze, lokalne
produkty z okreslonego zrodta (np. prosto od rolnikéw, z rynkéw lokalnych)

Jesli mam mniej pieniedzy do wydania, zwracam mniejszg uwage na kwestie zréwnowazonego
rozwoju oraz pochodzenie kupowanej zywnosci i artykutéw spozywczych

Od momentu wybuchu pandemii COVID-19 przywigzuje wiekszqg
wage do zdrowej zywnosci i dobrych nawykow zywieniowych

Przy wyborze sprzedawcow zywnosci i artykutow spozywczych oraz marek
takich produktow biore pod uwage kwestie zrownowazonego rozwoju

I 50.6

I 560

I 40,9
I 47,2
I 47,0
I 4.9

Obecnie kupuje zywnosc i artykuty spozywcze przez internet czesciej niz przed pandemig COVID-19

Przyzwyczaitem(-am) sie do czestszego zamawiania
positkow przez internet niz przed pandemiq COVID-19

I 25
I 252

Baza: N=1002 Q7. W jakim stopniu zgadza sie lub nie zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?

Dane w %

0O 10 20 30 40 50 60

W skaliod 1 do 5, gdzie 1 oznacza ,W ogoéle sie nie zgadzam”, a 5 oznacza ,Catkowicie sie zgadzam”

70 80 90

czestsze
w danej grupie

Kobiety: 77,6

W wieku 55-64: 86,0
W wieku 65+: 84,1
Emeryci: 82,8

Kobiety: 64,4
W wieku 55-64: 69,0

W wieku 65+: 68,7
Emeryci: 72,3

W wieku 55-64: 58,3
4 0s. wGD: 60,3

Kobiety: 48,6

Mezczyzni: 28,3
5 0s. wGD: 36,5

W wieku 25-34: 34,9
Zatrudnieni: 29,7
Dochéd 3000-5999: 43,2

100



Jakos¢ zywnosci, data waznosci i cena to trzy najwazniejsze kwestie podczas robienia codziennych
zakupow spozywczych. Zdatnos¢ opakowania do recyklingu jest istotna dla blisko 40% Polakéw. Marka
produktu jest nojmnie[] istotna, chociaz catkiem spore znaczenie ma dla samozatrudnionych (39%).
Ogolnie kobiety przyktadajg wiekszg wage do wiekszosci kwestii podczas robienia zakupow spozywczych.

Znaczenie poszczegolnych kwestii podczas codziennych zakupéw spozywczych czestsze

Ocena na skali od 1 do 10: 1 - Zupetnie niewazne, 10 - Niezwykle wazne/ krytyczne bW dane; grupie
Kobiety: 77,8

L 3 i W wieku 55-64: 79,2
Jako$¢ zywnosci §8s3 72,1 Wi e e
Data sprzedazy/waznosci (tj. okres przydatnosci do spozycia) kil 68,9 '\;73:?:1?; 57§L24_. 79.7
W wieku 65+: 78,1
Cena / koszt 1I§] 68,0 Kobiety: 71,0
Wuygoda, tj. jak tatwo znalez¢/kupi¢ dany produkt spozywczy 7 45,4 Kobiety: 49,7
Informacja o tym, czy opakowanie nadaje sie do recyklingu / jest przyjazne srodowisku [l 38,9 Kobiety: 43,1
Informacja o tym, czy sktadniki byty pozyskiwane/produkowane lokalnie [JRHE 36,8
Informacja o tym, czy marka/firma jest znana jako przyjazna dla srodowiska [ Esy 32,9 Z%lze‘:,yé;g_?}é 6
Informacja o tym, czy produkt byt uprawiany/produkowany organicznie RS 32,7 Kobiety: 35,5
Informacja o tym, czy proces produkgji byt ekologiczny/zrownowazony _ Kobietu: 351
(np. oszczedzanie wody, niskie emisje) 13,5 30,9 e
Nazwa marki (tj. znana marka zywnosci lub napojow) N4 23,7 Samozatrudnienie: 39,0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ZUPEENIE NIEZWYKLE
NIEWAZNE WAZNE
Baza: N=1002 Q8. Jak wazne sq dla Pana/Pani ponizsze kwestie przy zakupach codziennych produktow spozywczych (np. owocéw, warzyw, miesa itp.)??
Dane w % Dokonaj oceny na skali od 1 do 10: 1 - W ogéle niewazne, 10 - Niezwykle wazne 9
0



80% Polakow segreguje opakowania po zywnosci i napojach w domu. Grupg najbardziej
zaangazowang w recykling sq osoby najstarsze. Z kolei osoby w wieku 18-34 czesciej nie

segregujg Smieci w ogole lub robig to tylko czesciowo.

Podejscie do opakowan po zywnosci i napojach w domu

Umieszczam poszczegoélne rodzaje odpadéw (np. papier, tworzywa 7
sztuczne, szkto) w oddzielnych koszach/pojemnikach 99

Wiekszo$¢ rodzajéw odpaddw opakowaniowych (np. papier, tworzywa sztuczne, szkto) 15.0
umieszczam w jednym pojemniku do recyklingu, ktéry jest oddzielony od kosza na $mieci !

Wyrzucam wszystkie odpady opakowaniowe do tego samego kosza I 4,3

Inne | 0,8

0 20 40 60

Baza: N=1002 Q11. Ktére z ponizszych stwierdzen najlepiej opisuje Pana/Pani typowe podejscie do opakowan po zywnosci i napojach w domu?

Dane w %

80

czestsze
w danej grupie

100

W wieku 35-44: 82,1
W wieku 45-54: 82,9
W wieku 55-64: 86,9
W wieku 65+: 90,6
Owdowiali: 95,0

W wieku 18-24: 18,9
W wieku 25-34: 21,3

W wieku 18-24: 11,6
W wieku 25-34: 7,5
Single: 10,3

10




Blisko 70% Polakéw wydaje wiecej na rachunki domowe, niz przed pandemiq - wzrost optat najbardziej
odczuty osoby najstarsze. Za iEwnoéé i artykuty spozywcze wigcej ptaci 60,5% badanych. Wzrost wydatkow
na wakacje i podroze w najwiekszym stopniu dotyczy 4-os. gospodarstw domowych i osoby w wieku 25-34

| 45-54. Na jedzenie w restauracjach wiecej wydajg osoby zatrudnione oraz ponizej 55 roku zycia.

Zmiana wydatkéw w poréwnaniu z okresem przed pandemig COVID-19 czestsze

Ocena na skali od 1 do 5: 1 - Sq znacznie mniejsze, 5 - Sq znacznie wieksze w danej grupie

W wieku 55-64: 73,2

Rachunki domowe (np. za gaz, energie elektryczng, wode, Wi-Fi) W wieku 65+ 76.2

0,5

Zywnosc i artykuty spozywcze (nie dotyczy positkow z restauracji)

2
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Zakupy towaréw konsumpcyjnych w internecie (np. ubran, ksigzek)

1

[ERY
W
ul
~

0

Koszty paliwa i dojazdéw do pracy

Koszty opieki zdrowotnej (np. ubezpieczenia, wizyt u lekarza) 48,6 4 os. w GD: 55,4

| O
(Vo)

W wieku 25-34: 46,1
W wieku 45-54: 48,9
4 0s. wGD: 52,0

W wieku 18-24: 34,3
W wieku 25-34: 44,6
W wieku 35-44: 34,6
W wieku 45-54: 35,1
100vZatrudnieni: 37,7

(o))
i)
(o)

0

N

2

Koszty wakacji i podroézy

Jedzenie w restauracjach

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
1 p 3 4 5
SA ZNACZNIE SA ZNACZNIE
MNIEISZE BEZ ZMIAN WIEKSZE
Baza: N=1002 Q5. Jak zmienity sie Pana/Pani wydatki z nastepujgcych kategoriach w poréwnaniu z okresem przed pandemiq COVID-19?
Dokonaj oceny na skali od 1 do 5: 1 - Sg znacznie mniejsze, 5 - Sq znacznie wigksze 11

Dane w %



Zuzycie energii w okresie pandemii wzrosto w co drugim polskim domu, wynika to z wiekszej
ilosci czasu spedzane%o w domu w zwigzku z pracq zdalng czy zdalnym nauczaniem. Osoby
wieku 65+ czesciej deklarujqg, ze ich zuzycie energii pod wptywem pandemii nie ulegto zmianie.
Jedyne niecate 7% deklaruje, ze ich zuzycie energii zmalato.

Zmiana zuzycia energii w gospodarstwie domowym w okresie pandemii

czestsze w danej grupie

100
Znacznie wzrosto (0 20% lub wiecej) 90
80
Nieco wzrosto (do maks. 20%)
70
Bez zmian 60
50
Nieco zmalato (do maks. 20%) 40
30 W wieku 65+: 55,3
Znacznie zmalato (0 20% lub wiecej)
20
Nie wiem 10
0 W wieku 18-24: 10,2
Baza: N=1002 Q13. Czy wedtug Pana/Pani zuzycie energii w Pana/Pani gospodarstwie domowym w okresie pandemii wzrosto czy zmalato?

Dane w %



Energooszczednosc jest waznym czynnikiem przy zakupie sprzetu AGD dla wigkszosci Polakow (83%). Kwestia ta jest
wazniejsza dla kobiet i osob wieku 55+. Prawie 60% deklaruje, ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy zaczeta bardziej
aktywnie dgzyc do wigkszej energooszczednosci. Blisko 70% uwaza, ze Rzgd musi robi¢ wiecej, aby zachecac do
oszczedzania energii w domu np. oferowac zachety finansowe do stosowania alternatywnych zrédet energii.

Energooszczednos¢

Suma odpowiedzi: catkowicie +raczej sie zgadzam

Baza: N=1002

Dane w %

czestsze
w danej grupie

Kobiety: 86,1
Energooszczednos¢ jest waznym czynnikiem przy zakupie takich 83.0 W wieku 55-64: 89,8
artykutdéw jak sprzet AGD (np. pralka, zmywarka) ' W wieku 65+: 95,3
Emeryci: 92,5
Rzad musi robi¢ wiecej, aby sktania¢ do oszczedzania energii w domu, 67.6
np. oferowac zachety do inwestowania w panele stoneczne '
W ciggu ostatnich 12 miesiecy zaczelismy bardziej
aktywnie dgzy¢ do wiekszej energooszczednosci
0 20 40 60 80 100

Q15. W jakim stopniu zgadza sie lub nie zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami?
W skaliod 1 do 5, gdzie 1 oznacza ,W ogoéle sie nie zgadzam”, a 5 oznacza , Catkowicie sie zgadzam” 13



Okna z podwdjnymi szybami i urzgdzenia enerc_i(ooszczedne to dwa najczesciej stosowane rozwigzania energooszczedne w
polskich domach (odpowiednio 44% i 39%). Wykorzystanie odnawialnych zrédet energii wcigz nie cieszy sie popularnosciq -
z fotowoltaiki korzysta 8% Polakéw, a z kolektoréow stonecznych 5%. Drugie tyle planuje zainwestowa¢ w te rozwigzania w ciggu
najblizszych 12 miesiecy. Blisko co pigta osoba jest zainteresowana urzgdzeniami energooszczednymi oraz inteligentnymi
systemami domowymi do requlacji zuzycia energii ale barierg inwestycji w te rozwigzania jest ich nie uzasadniona cena.

Rozwigzania energooszczedne w domu

Okna z podwajnymi szybami
Urzadzenia energooszczedne. G
Izolacja domowa (np. dach, ocieplenie, mur szczelinowy) n

Modernizacja kotta
Fotowoltaika | 8 |

Inteligentne systemy domowe do requlacji zuzycia energii, ciepta i/lub wentylacji

Pompa ciepta [l

Kolektory stoneczne

Rekuperacja
Przydomowy magazyn energii w celu maksymalnego wykorzystania paneli stonecznych
Przydomowy magazyn energii do tadowania pojazdu elektrycznego ﬂ
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Juz mamy takie rozwigzanie  Planujemy zainwestowa¢ w Jestesmy tym
takie rozwigzanie w ciggu zainteresowani, ale cena
najblizszych 12 miesiecy  wydaje sie nieuzasadniona

Baza: N=1002 Q14. Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy zainwestowat(a) Pan/Pani w ktérekolwiek z ponizszych rozwigzan lub rozwazat(a) Pan/Pani takq inwestycje, aby zwigkszy¢ energooszczednose
Dane w % swojego domu? .
0



O badaniu

Badanie konsumenckie ING -Think Forward Initiative

*  Badanie realizowane przez grupe ING oraz Think Forward
Initiative w 8 krajach (Austria, Belgia, Niemcy, Holandia,
Hiszpania, Rumunia, Polska, Turcja) na reprezentatywnej
probie.

*  Badanie ma kazdorazowo na celu zgtebienie postaw
konsumentéw w stosunku do pieniedzy oraz finansow.
Dzieki tej wiedzy mozemy trafniej dopasowywac
produkty i ustugi dla klientoéw, a takze wspierac¢ ich w
podejmowaniu decyzji finansowych.

Il pomiar w 2021 roku

=  Proba reprezentatywna dla Polski N=1002
=  Wuykonawca badania: IPSOS
»=  Czasrealizacji: wrzesiert 2021

=  Metoda badawcza: wywiady kwestionariuszowe
wspomagane komputerowo (CAWI)
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